
2030, 
une demande de mode 
plus CRÉATIVE



Un client plus singulier



Un client plus singulier

Donnez-vous la parole 
à vos clients ?



Un client plus singulier



Un client plus singulier



Un client plus singulier



Un client plus singulier

Utilisez-vous encore le mot 
« prêt-à-porter » ?



- 1966 -
« Le prêt-à-porter défie la Haute Couture. »

Couverture de Elle

Un client plus singulier



- 2030 -
Le sur-mesure de masse défie le prêt-à-porter.

Un client plus singulier



« Vous regardez, 
vous choisissez, 
vous essayez, vous 
emportez » 

Campagne pour le prêt-à-porter en France (1954)

Un client plus singulier



« Vous regardez, 
vous choisissez, 
vous essayez, vous 
emportez » 

Campagne pour le prêt-à-porter en France (1954)

Un client plus singulier

« Vous choisissez, 
vous testez, vous 
ajoutez, vous co-
créez… » 

Campagne de mode en France (2030)



Let’s play

https://vimeo.com/307496808


Un client plus singulier

Incorporez-vous l’« input créatif » #
de vos clients ?



Un client plus singulier



Un client plus singulier



Un client plus singulier

START WITH AN INSPIRATION 
Choose one of our selected designs and #

add your own finishing touch.



Un client plus singulier



Un client plus singulier



Un client plus singulier



Un client plus singulier



Un client plus singulier

« We have a shared vision with Li & 
Fung that the analog will become 
digital », said Palaniswamy « Raj » 
Rajan, Chairman & CEO, Softwear 
Automation. « Consumers » demand to 
get things faster, quicker and more 
unique than ever before is only 
increasing. Together with Li & Fun, our 
revolutionary Sewbots will enable the 
speed needed for on demand, made-to-
measure manufacturing, at scale. »

Li & Fung Accelerates Creation of Digital Supply 
Chain with Softwear Automation Partnership.

Hong Kong, 8 May 2018 – Li & Fung Limited, the 
world’s leading supply chain solutions partner for 
consumer brands and retailers, today announced 
it has entered into a strategic cooperation 
agreement with Softwear Automation, Inc., a US 
company that develops revolutionary sewing 
technologies for manufacturing automation in the 
home goods, footwear and apparel industries.



Un client moins intéressé par #
votre offre « mode » que par #
votre « univers créatif »



Un client moins intéressé par votre offre « mode » que par votre « univers créatif »



Let’s play

https://vimeo.com/307499631


Un client moins intéressé par votre offre « mode » que par votre « univers créatif »



Un client moins intéressé par votre offre « mode » que par votre « univers créatif »



Un client moins intéressé par votre offre « mode » que par votre « univers créatif »



Let’s play

https://vimeo.com/307501097


Un client moins intéressé par votre offre « mode » que par votre « univers créatif »

Avez-vous des clients ou #
des « fans » ?



Un client moins intéressé par votre offre « mode » que par votre « univers créatif »

Avez-vous des « ambassadeurs » 
de marque ?



Un client moins intéressé par votre offre « mode » que par votre « univers créatif »



Un client moins intéressé par votre offre « mode » que par votre « univers créatif »



Des entreprises de mode #
plus « créatives »



Des entreprises de mode plus « créatives »

Qui a le pouvoir chez vous : #
les équipes produit/merchandising #

ou bien également les créatifs ?




Des entreprises de mode plus « créatives »

Réunir les fonctions #
de CEO et de CCO ? 



Des entreprises de mode plus « créatives »



Des entreprises de mode plus « créatives »

L'entreprise fait-elle travailler 
systématiquement ses créatifs #

avec ses ingénieurs ?



Des entreprises de mode plus « créatives »



Des entreprises de mode plus « créatives »

L'entreprise fait-elle une place à des 
« poètes » / hackers / philosophes / 
designers / visionnaires / bricoleurs / 

« amateurs »… 



Des entreprises de mode plus « créatives »



Let’s play

https://vimeo.com/307502433


Marianna SZEIB 
Fondatrice Face to Face



2030, 
une demande de mode 
plus CRÉATIVE




