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/// NELLY RODI
Vice-Présidente du R3ilab / Agence Nelly Rodi

/// BERNARD CUGERONE
Président du programme Futurs Immédiats / JRC Reflex

/// SERGE PIOLAT
Président du programme Connectitude /*Schappe
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PROGRAMMES EN COURS

/// Démarche collective de réflexion sur les opportunités marché a 2020 :
80 entreprises autour de 8 experts, pendant 8 mois

REMERCIEMENTS POUR LEUR IMPLICATION SANS FAILLE

/// LE COMITE PROSPECTIVE ET LES COORDINATEURS Bernard Cugerone, Elisabeth Grosdhomme,
Pierre-Francois Le Louet, Evelyne Chaballier, Stanislas Vandier, Isabelle de Bussac, sans oublier
Yves Dougin, Gilles Muller et Daniéle Clutier

/// TOUTES LES ENTREPRISES |RC Reflex, Altertex, Corderie Meyer-Sansboeuf, Marvel, Dognin, La Gentle
Factory, Happy Chic, Waiting For The Sun, Filatures du Parc, The Other Store, Chantelle, Société Choletaise
de Fabrication, Les Trouvailles dAmandine, Tenthorey, Benaud Créations, Contrejour, Louis Vuitton,
Garnier-Thiebaut, Lemaitre Demeestere, Bouchara, Chantal Baudron, Maille Verte des Vosges, Aunde,
Dominique Picquier, Geospi, Vannina Vesperini, Armor Group, Sogeti, Armor Lux, The Family, Winco, MCl
Technologies, Cap Gemini, Hall Couture, Cornerly, Olikrom, Fashion Capital Partners, Headoo, Monologue,
Wiitha, La Vallée du Recyclage, Natexpo, Sunpartners Technologies, In Principo, Carbonetex, Jeanne Bloch,
Orange, Gerbe, PrimolD, Avance Diffusion, Bonnegueule, Odéa, Altyor, Wilmotte, Nelly Rodi, Groupe
Chargeurs, EDF, T3Nel, MatériO, Urbahia, Cityzen, Lainiere de Picardie, Culture IN

/// €T AUSSI I'UIT, Les Compagnons du Devoir, Le Lieu du Design, Welcome Citylab, Cap Digital, FCBA, CELC,
IFTH, Up Tex, ICI Fablab Montreuil, Innoeco, ESAD, IFM, ENSCI, ENSAIT, Re-active, DGE

/// ET ENCORE Stéphane Brunel et ses éleves de 5¢7 du college Sainte-Croix Sainte-Euverte d'Orléans pour
leur spontanéité et leurs visions des textiles a 2030.
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11 PROJETS INNOVANTS EXEMPLAIRES

CONNEG T TUDE

£S £T TEXTLES CONNECTES /77 R3ildo
6 projets industriels faisant appel 5 projets de textiles connectés :
a des technologies matures industriels + designers reconnus

+ designers renommeés + consultants spécialisés




<« GRAND TEMOIN »

/// MERCEDES ERRA
Présidente de Havas WorldWide / Fondatrice de BETC Euro RSCG




DECRYPTAGE

/// EVELYNE CHABALLIER / professeure associée IFM
/// STANISLAS VANDIER / coordinateur général R31LaB / entrepreneur

Envoyez vos reactions et vos questions en tapant S2020
par sms au 31014 ou sur twitter
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RETOUR SUR LES SCENARII 2020




LES FORCES ET FAIBLESSES DE LA CHAINE
DE VALEUR TEXTILE FRANCAISE
DIAGNOSTIC 2011
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Création

Production
Marketing / Branding
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Services
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LES FORCES ET FAIBLESSES DE LA CHAINE
DE VALEUR TEXTILE FRANCAISE
DIAGNOSTIC 2015

Innovation technique / R&D

Production - -
Marketing / Branding - g -

Commercialisation - - - - -
Services -

Formation / Ress. humaines - - -

Finances

" | Points forts Certains Points faibles Faiblesse de
sauf qques niches I'offre frangaise

| de la France points forts
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- MONDIALISATION
2 SAUVAGE

/// Euro entre orthodoxie monétaire

et déficits

// Croissance mondiale déséquilibrée

selon les zones

/// Polarisation accentuée

entre les individus

/// Expansion de I’économie

collaborative

/// Googlisation du monde

///
/1//
r17/7

R

Big is beautiful

(el®

X scENARIO DETROMPE

/// Guerre monétaire
/// Accélération de la globalisation

/// Quasi disparition de 'amont textile
en France

/// Dématérialisation accélérée
du commerce




rééequilibrage des monnaies
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‘ SCENARIO DEMONTRE

/// Convergence progressive des
taux de change vers la parité
de pouvoir d’achat

/// Montée des investissements
étrangers des économies
émergentes

/// EXpansion du tourisme mondial

/// Développement conjoint de
I’hyperluxe, du luxe accessible
et du low cost

X scENARIO DETROMPE
/// Renforcement continu
de la globalisation

/// Accélération de la croissance
mondiale

/// Pénurie de ressources

/// Tout est cher (les matieres
premieres, le crédit...)
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guerre monétaire




, OoCENARIO DEMON T RE

/// Crise de confiance dans

les systemes économiques
et financiers

/// Do It Yourself, explosion de la

consommation collaborative

/// Montée d’un courant

« préférence nationale »

/// Implication « défensive »
de I’Etat dans I’économie

PROTECTIONNISMES
REGIONAUX

X scENARIO DETROMPE

/// Guerre monétaire sans merci

/// Généralisation des mesures
protectionnistes de la part
des Etats

/// Récession économique,
déconsommation

/// Recul des liquidités disponibles




rééequilibrage des monnaies

REGIONALISATION
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REGIONALISATION

DU MONDE
7 SCENARIO DEMONTRE m SCENARIO DETROMPE
/// Convergence progressive des /// Envolée des prix des matieres
taux de change vers la parité premieres, pénuries

de pouvoir d’achat /// Croissance mondiale soutenable et

/// Rapprochement des zones de équilibrée selon les zones

roduction et de consommation
P /// Des consommateurs

/// Développement de hubs régionaux hyper-responsables
/// Valorisation des marques et /// Transparence des prix,
savoir-faire locaux informations détaillées sur la

chalne de valeur et les actions en
matiere de développement durable

Mise en place de taxes et de mesures de protection de ’environnement ?
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CE QUI NOUS A « ECHAPPE » EN 2011

/// Les risques politiques et religieux, mais quel impact réel a date?
/// L'autonomie energétique des Etats-Unis, mals pour combien de temps?

/// La vitesse et I'intensité de certaines envolées technologiques permettant
de reconfigurer la chaine de valeur
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FUTURS IMMEDIATS

Retour sur les brainstormings associant chefs d’entreprises et experts




4 BRAINSTORMINGS - 70 ENTREPRISES

REALISATION DE 4 REUNIONS ASSOCIANT DES ENTREPRISES
AUX SAVOIR-FAIRE DIFFERENCIES ET DES ACTEURS IMPLIQUES
DANS L'ECOSYSTEME TEXTILE-HABILLEMENT

/// Theme #1 Global versus Local (19 juin 2014)
/// Theme #2 To be or not to be eco-friendly (09 octobre 2014)
/// Theme #3 Matériel versus Immatériel (13 novembre 2014)

/// Theme #4 Nomadisme versus Urbanisation (15 janvier 2015)

Merci aux 70 entreprises ayant participé aux brainstormings
et aux 16 entités impliquées dans la réflexion aux cotés

du R3ilLab et de la DGE !




1. Local / Global

Le textile face aux nouveaux modeles eéconomiques




DES DYNAMIQUES PARADOXALES

ATTENTES CONSOMMATEURS
R&D
MATIERES PREMIERES
LOCAL PRODUCTION GLOBAL
_ DISTRIBUTION |
| laet SERVICES ASSOCIES atlleurs,
maintenant n 1mp01te ou
MARQUE
FINANCEMENT

RESSOURCES HUMAINES




LE RECENTRAGE REGIONAL DES ECONOMIES
SE CONFIRME
TAUX DE CROISSANCE DU COMMERCE MONDIAL DE BIENS & SERVICES
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EVOLUTION DES COUTS DE PRODUCTION
ETATS-UNIS = INDICE 100

150 _1e3 150
120 102 120
90 90
60 60
30 o~ - 30

o O o O
z = z =
= & =
= == = =
w w w w
O o (4 (=)
0 ta o 7 "

< oy @ < < @ < < (o 0] < < @ < < @

o o o o o O o o o o o o o o o

~N ~N ~N N N ~N ~N ~N (aV] N ~N ~N ~N ~N

ETATS-UNIS CHINE ALLEMAGNE ITALIE FRANCE

LQb Source : The Boston Consulting Group.




ATTENTES DES CONSOMMATEURS

LOCAL GLOBAL

ici et maintenant ailleurs, n’importe ou
A "J'ACHETE DE PRIEFERENCE DES OUVERTURE MAGASIN
VETEMENTS DONT L'ETIQUETTE INDIQUE PRIMARK
UNE FABRICATION EN FRANCE"

0,
Pas du tout NSP 3%

d’accord 14% '._L Tout é fait

d’accord 30%

Plutot pas

d’accord 21% '

Plutdot d’accord 33%

Total d’accord 63%
25-34 ans 44%
55 ans et + 77%

Source : I[FM, enquéte 1000 consommateurs octobre 2014.




MARQUES

LOCAL

ici et maintenant
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R&D

LOCAL GLOBAL

ici et maintenant ailleurs, n’importe ou
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PRODUCTION

LOCAL

THE WALL STREET JOURNAL.

Why U.S. Manufacturing Is Poised for a Comeback (Maybe)

Dt aiet W nc | fRwRin] AA

GLOBAL

Global Partners Bring the 787 Together

Courrier
picard

La relocalisation industrielle gagne du terrain

—ﬂm v te . © Journal du jour
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MakerBot. Thingiverse




DISTRIBUTION

LOCAL GLOBAL

icli et maintenant
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2. Eco-friendly

Le textile face a 'allegement de 'empreinte environnementale




ATTENTES DES CONSOMMATEURS

/// Prioritairement un produit beau et de qualité, un + si eco-friendly
/// Fracture grandissante de la société face a '’environnement

/// Désengagement des hommes, implication croissante des femmes

/// Montée parallele :
— des doutes vis-a-vis des discours (marques, institutions)
— des engagements dans la « Vie share », le DIY




DES ENGAGES MOINS NOMBREUX...
MAIS S'IMPLIQUANT DE PLUS EN PLUS

ENGAGEMENT : 45,2 % (50,9 % en 2014)

PREOCCUPATIONS SOCIO-ECONOMIQUES

'

Les rétractés Les modernes humanists
1 ‘ R 1
a V. !

- Les share activists
Les écossentiels

. )
L&

DOUTE, - ACHETER

SCEPTICISME P IAUTREMENT
e . ! | @

- - Ese
:.. .

Les happy self " Ny
N Les SLOW fast
ey —t

-~ AR ~

Les jeunes classiques

e Les green twees
9,1%*a9,9% 10 s 12 4

RECHERCHE DE SERENITE 16,4 A

I 4 1

Source : “Consommation durable et typologie de consommateurs” - étude Ethicity 2015. * Chiffres 2014.




ENTREPRISES ENGAGEES

VEJA tBXImv

patagonia
LHERBE
ROUGE
EKYOG o / IM
MUD JEANS
4 y
Rl Serge Ferrari
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MATIERES PREMIERES
CONSOMMATION MONDIALE DE FIBRES : 86 MT 2014 vs 160 MT 2030
UNE PERSPECTIVE NON SOUTENABLE

CLASSEMENT DES MATIERES SELON LEUR EMPREINTE
SUR L'ENVIRONNEMENT ET LA SANTE

A Lin biologique, fibres recyclées, chanvre biologique
(’B} Tencel, coton biologique, laine biologique, soie biologique
C Lin conventionnel, ramie, chanvre conventionnel
D Polyester, acrylique, modal
€ Coton conventionnel, viscose de bambou, viscose, nylon, laine

LES 6 PREMIERS UTILISATEURS DE COTON BIO 80% DU

DANS LE MONDE LIN TEILLE
PRODUITS

# M p“m’ﬁ{ EN EUROPE
& LX)
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R&D |
PRINCIPE DE L'ECONOMIE CIRCULAIRE
INTEGRE DES LA CONCEPTION DES PRODUITS ET SERVICES

3 Hansel & Gretel,
) solar powered tent

/// Textiles captant I’énergie

/// Innovations procédés :
— traitements avec techniques seches
— Impression digitale

/// Innovations entretien :
— textile autonettoyant, autoréparant...

/// Innovations de rupture :
— cultures de levures et bactéries
— textiles produits a partir de la capture
du carbone dans l'air

Biocouture BioSkirt. Photograph by
House Of Radon




PRODUCTION

/// Cycle de production repensé pour produire éco-friendly de facon compétitive
/// Nouveaux procédés (assemblage...) favorisant une production locale

/// Valorisation des déchets

/// Développement d’une filiere de recyclage efficace

/// Enorme enjeu de la rénovation des batiments

Nike lance une application pour la production durable
dans le textile.




MARKETING

NOKIA . B Microsoft
"-'ﬂ

(el®

4__.4 honest buy.

/// Quli est prét a payer, pour quoi ?
/// Biodeésirable plutdt que biodurable
/// Santé vs environnement

/// le Repar’tout du textile

/// Opérations évenementielles

/// Transparence absolue

/// L ADN du textile

/// Quels nouveaux services ?



DISTRIBUTION

Long #H{CONSCIOUS
live
fashion!

@

Jv Gentle Factory

NADE WITH HEART

/// Ganaux classiques : offre peu visible

/// Magasins dédiés au textile eco-friendly :
ghettoisation, attente d’initiatives

/// Nouveaux acteurs de la « Vie Share » :
multiplication des sites et lieux d’échanges
(seconde main, location, dons...)




RESSOURCES HUMAINES

/// Associer les salariés : la liberté, principe de management

/// Associer les consommateurs : la co-création
ISAAC
ler . i A -fr1 GETZ AN M.
/// Associer les jeunes designers éco-friendly CAR Y

Liberté & Cie

Juond lo liberté

o 70 Qu
2 des soloriés
foit le succéds
B des entreprises
Yy S
e
3 |

vous

es inaffendu

franprix @

Champs essois

CREATE A THRIVING

T Publix.

WHERE SHOPPING IS A ASURE

GORE-TEX




CONTROVERSE

/// Green washing
/// Prix des matieres premieres bas

/// ACV : utilisation par le
consommateur déterminante

/// Labels nombreux et peu lisibles

/// Recyclage casse-téte
(mélange de fibres)

/// Quelle rentabilité pour les
entreprises intégrant une offre liée
a ’économie sociale et solidaire ?






3. Le digital

Le numeérique s’invite dans la chaine de valeur textile







DES USAGES DETERMINANTS
POUR DE NOUVEAUX MODELES
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ormatiqu

Commission Nationale de I'Inf Je et des Libertés

TERBIUM
LABS

91% DES CITOYENS AMERICAINS DESAPPROUVENT...
(the trade off fallacy)




LES BENEFICES DU NUMERIQUE LARGEMENT
RECONNUS PAR LES CONSOMMATEURS
Avec des questionnements sur les transformations collectives

88
@ TOTAL POSITIF

@D TOTAL NEGATIF

‘ 727
L'accésala Le niveau La capacité La possibilité La crédibilité La capacité a La solidarité Lerespectdes  Lerespectde
connaissance d'information  d'entreprendre d'assouvir des informations se concentrer  entre les gens différences, la vie privée
et de créer ses passions la tolérance
son activité

R LQ b Source : TNS Sofres / Inria




DES ACTEURS EMBLEMATIQUES ET TRANSVERSAUX

CONDI. NAST GO /gle




DES ACTEURS EMBLEMATIQUES ET TRANSVERSAUX

LVMH KeRING
MOET HENNESSYe LOUIS VUITTON




LA NOUVELLE FRONTIERE DE LA R&D







REVOLUTION DE LA CHAINE DE VALEUR
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Uber Snags $41 Billion Valuation

Investors Place $1.2 Billion Bet Ride-Sharing Service Keeps Breakneck Pace

By DOUGLAS MACMILLAN, SAM SCHECHNER and LISA FLEISHER ® 65 COMMENTS

Updated Dec 2014 12:08 a.m. ET

Ride-sharing service Uber Technologies Inc. said Thursday a new round of funding valued
it at $41 billion, a bet by some of the world’s top investors the firm can sustain a
breakneck global expansion pace despite fierce challenges from regulators and taxi

companies.

The San Francisco-based company collected $1.2 billion that enables it to expand its
workforce, lure new drivers, test a delivery service and subsidize prices in some of the 250
cities around the world where it operates. The closely held company has raised eight

times as much as its closest ride-sharing rival, Lyft Inc.

The funding is a vote of confidence in Travis Kalanick, Uber’s co-founder and chief
executive whose brash personality has courted controversy. A recent privacy scandal
stirred by one of Mr. Kalanick’s deputies appeared not to faze investors focused on Uber’s

business prospects.
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ACTIVATION / SOLUTIONS / SERVICE

au sac




NOUVEAUX BUSINESS MODELS
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CORPOWORKING

NeX salesforce

LEAN UX vs AGILE UX




UNE AUTRE FRONTIERE ?
N e e e

How It Works




CREATIVITY
DESIGN

CO-

ACCELUCTION |
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« EXPERT »

/// PHILIPPE GUEDON
Bureau de la R&D partenariale, DGE

Envoyez vos reactions €t 'vos quéstions en“tapant.52020
par sms au 31014 ou sur twitter

R3ilob




L'INNOVATION SOURCE DE CROISSANCE

/// Linnovation, c’est une idée nouvelle qui a trouvé son marcheé :

— elle est menée par les entreprises
— elle se mesure a posteriori en convertissant ses avantages concurrentiels

en parts de marché

/// L'Etat conduit des politiques de soutien a I'innovation visant a clarifier la vision
des marchés et des usages de demain, a accompagner I’émergence de nouvelles
idées et a les rendre concretes :

— études technologies clés
— centres de compétences en R&D
— alde a l'identification de partenaires




ETUDE TECHNOLOGIES CLES 2020 1.2

UNE ETUDE PROSPECTIVE REALISEE TOUS LES CINQ ANS PAR LA DGE :
/// Quels marchés et usages pour 20207

/// Quelles technologies a industrialiser pour les atteindre ?

/// Cibles :
— les entreprises francaises, notamment les PME

— le monde académique
— les financeurs publics

/// Finaliteés :
— guide opérationnel pour orienter la stratégie d’innovation des entreprises

— aide a l'identification des acteurs de chaque domaine




ETUDE TECHNOLOGIES CLES 2020 22

/// Internet des objets :
connected wearables (connectitude)

/// Matériaux avancés et actifs :
emballages pour des produits fragiles ; objets connectés ; objets communicants ;
textiles intelligents ; capteurs communicants ; solutions permettant de réduire la
consommation d'énergie

/// Procédés relatifs a la chimie du pétrole :
nouvelles méthodes de raffinage, nouveaux polymeres avancés

/// Procédés relatifs a la chimie biosourcée :
nouveaux procédés d’obtention de fibres




CENTRES DE COMPETENCES 1.2

/// Poles de compétitivité :
Techtera en Rhone-Alpes, Up-Tex en Nord-Pas-de Calais et Fibres-Grand-Est
en Lorraine. 50 projets collaboratifs financés pour 70 M€

/// le plan industriel « Textiles techniques et intelligents »
(intégré au plan « La solution objets intelligents ») :
20 M€ dans le cadre du PIAVE (deadline 30 juin)

/// Les plates-formes :
L'Institut Frangais du Textile et de I'Habillement (IFTH) :
— plate-forme Mistral située a Ecully en Rhone-Alpes
— plate-forme P2F située a Flaviac en Ardeche
Le Centre Européen des Textiles Innovants (CETI)




CENTRES DE COMPETENCES 22

/// Les instituts Carnot :

— Groupements de laboratoires et d’écoles (ingénieur, design) dont 20%
au moins de l'activité est orientée vers les besoins des entreprises

— Appel a projets « structuration de 'offre en réponse aux besoins des filieres » :
pour le textile, la mode et le luxe : consortium Carat coordonné par 'institut
Carnot M.ILN.E.S. et labellisé par le CSF « textile, mode et luxe »




IDENTIFIER LES BONS PARTENAIRES
http://www.rdt-techneo.fr/

te(:h ne o bpi 3 Mes favoris

Sélectionnez votre région ~

CHOIX METADOMAINES RECHERCHE DANS UNE FILIERE INDUSTRIELLE

16
@ ENERGIE, MECANIQUE,
Cl .|I|' ‘II'I’ D‘E!smll
rvPe DEPRESTATIONS @)~ TYPEOEFICHE @)~ @- °
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LES PROJETS FUTURS IMMEDIATS ET CONNECTITUDE

/// NELLY RODI
Vice-Présidente du R3ilab / Agence Nelly Rodi
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PROJET #1 ,
ENERGIE RENOUVELABLE : DEVELOPPER UN TEXTILE
BIOSOURCE, DIFFUSEUR DE CHALEUR DOUCE

ENTREPRISES
Lemaitre Demeestere
et Bouchara

Y

BOUCHARA

DESIGNER
Sheila Kennedy - KVA Matx
professeur au MIT

TECHNOLOGIE
MCP
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PROJET #1 ,
ENERGIE RENOUVELABLE : DEVELOPPER UN TEXTILE
BIOSOURCE, DIFFUSEUR DE CHALEUR DOUCE

h

Local Warming : des objets en lin diffuseurs de bien-étre se
rechargeant sur les sources de chaleur « perdues » du quotidien :
soleil, radiateur, ordinateur...

ENTREPRISES
Lemaitre Demeestere
et Bouchara

Y

BOUCHARA

DESIGNER
Sheila Kennedy - KVA Matx
professeur au MIT

TECHNOLOGIE
MCP




PROJET #e ENTREPRISE
L'E-COMMERCE AU SERVICE DES VENDEURS Gerard Darel
POUR AUGMENTER SON CA

GERARD DAREL
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ALIENOR 550 €

DESIGNER
Studio Hyphen

34 36 38 40

TECHNOLOGIE
The Other Store

THE ©
OTHER
STORE
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PROJET #2
L'E-COMMERCE AU SERVICE DES VENDEURS
POUR AUGMENTER SON CA

ALIENOR 550 €

34 36 38 40

Appli smartphone pour les vendeurs
— identifier 'article voulu
— acter une e-reservation
— choisir un mode livraison
— encaisser
a tout moment et partout

R3ilob

ENTREPRISE
Gérard Darel

GERARD DAREL

DESIGNER
Studio Hyphen

TECHNOLOGIE
The Other Store

THE ©
OTHER
STORE
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PROJET #3 ENTREPRISE

PASSER D'UN MODE DE PRODUCTION ARTISANAL BOBFI

A UN MODE INDUSTRIEL & DIVERSIFIER _

SON OFFRE PRODUITS - HADINEN
DESIGNER

Esad de Reims, Véronique Maire

Lo
Eccle Supéreure d el de Desci
de Reims

TECHNOLOGIE
Centrale Lille
et université d'Orsay
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PROJET #3 ENTREPRISE
PASSER D'UN MODE DE PRODUCTION ARTISANAL pognin

A UN MODE INDUSTRIEL & DIVERSIFIER * DOGNN ka

SON OFFRE PRODUITS

DESIGNER
Esad de Reims, Véronique Maire

RoA9

de Reims

TECHNOLOGIE

: v AR 5 ; Centrale Lille
A partir d’un brevet de cuir a mémoire de forme, permettant et université d'Orsay

un volume 3D sans coutures, développement d’un process industriel
et design de nouveaux produits :

— sous-main dissimulateur de techno (Alice Baraud, Clara Marcenac)
— porte-manteaux nomade et ses cintres 3D (Adeline Faveau)

— luminaire (Sarah Basset)

R3ilob
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PROJET #4
DEVELOPPER DES CLOISONS MODULABLES,
MULTIFONCTIONS, TELECOMMANDABLES
VIA LA DOMOTIQUE

ENTREPRISE
Contrejour

Grontrejour

DESIGNER
Ensci - L'atelier de Francgois
Azambourg

E K —

Eddie Bouakkaz, Guillemette de Brabant,
Marie Simon Thomas, Nathan
Bonnaudet, Simon Geneste, Jean
Baptiste Deneulin, Aurore Lopez, Chloé
Adelhem, Sacha Parent, Natalie Peter,
Misaki Nagatake, Karla Monsivais
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PROJET #4
DEVELOPPER DES CLOISONS MODULABLES,
MULTIFONCTIONS, TELECOMMANDABLES
VIA LA DOMOTIQUE

Shikiri, une paroi japonaise intelligente, modulable, aux fonctions
acoustique, chauffante, luminescente, hygrométrique, pilotées
par une appli smartphone

ENTREPRISE
Contrejour

Grontrejour

DESIGNER
Ensci - L'atelier de Francgois
Azambourg

E K —

Eddie Bouakkaz, Guillemette de Brabant,
Marie Simon Thomas, Nathan
Bonnaudet, Simon Geneste, Jean
Baptiste Deneulin, Aurore Lopez, Chloé
Adelhem, Sacha Parent, Natalie Peter,
Misaki Nagatake, Karla Monsivais




PROJET #5 - . 5 ENTREPRISES
PRODUIRE DES PETITES SERIES REACTIVES A DES PRIX Les Tissages de Charleu

COMPETITIFS EN ECONOMIE 100% CIRCULAIRE
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DESIGNER
Eugeni Quitllet

TECHNOLOGIE
Economie 100% circulaire




PROJET #5 - . 5 ENTREPRISES
PRODUIRE DES PETITES SERIES REACTIVES A DES PRIX Les Tissages de Charleu

COMPETITIFS EN ECONOMIE 100% CIRCULAIRE
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DESIGNER
Eugeni Quitllet

TECHNOLOGIE

; ; e : , Economie 100% circulaire
Sac en toile recyclée et recyclable, produit a 100 % dans l'entreprise,

en 1 seule piéce, sans coutures, fermé par un clip lui aussi en
plastique recyclé
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8 PR,OJET #6 ) ENTREPRISES

4 DEVELOPPER UN TEXTILE PRODUCTEUR D'ENERGIE Société Choletaise de Fabrication

>3 A PARTIR D'ENERGIE SOLAIRE SeGamiet Thiebait

) ;

5

= | Gt

w Textile GARNIER-THIEBAUT
Energy DESIGNER

Amaury Poudray

X-connected R

TEXtile 3.0

TECHNOLOGIE
Armor
& Structures

ARNMMNOR

—Structures




PROJET #6 ,
DEVELOPPER UN TEXTILE PRODUCTEUR D'ENERGIE

A PARTIR D’ENERGIE SOLAIRE
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Textile

Energy
X-connected

TEXtile 3.0

Concept « TEXtile3.0 », mobiliers outdoor/indoor connectés en
autonomie d’énergie

ENTREPRISES
Société Choletaise de Fabrication
& Garnier Thiebaut

OCIETE
CHOLETAISE DE
. FABRICATION

Gt

GARNIER-THIEBAUT

DESIGNER
Amaury Poudray

TECHNOLOGIE
Armor
& Structures

ARNMMNOR

—Structures




CONNECTITUDE

PROJET #1 ENTREPRISE
DOTER LE TEXTILE DE FONCTIONS DE , Bleu Forét
COMMUNICATION : LOCALISATION, TRACABILITE, .
INFORMATIONS STOCKEES A VIE BLEUFORET

FARRICATION FRANCAISE

™ DESIGNER
3
. Enero

TECHNOLOGIE
Primo 1D

Primo

The £-Thread * Company




PROJET #1 ENTREPRISE
DOTER LE TEXTILE DE FONCTIONS DE , Bleu Forét
COMMUNICATION : LOCALISATION, TRACABILITE,

INFORMATIONS STOCKEES A VIE BLEUFORET.

FARRICATION FRANCAISE

CONNECTITUDE

™ DESIGNER
3
. Enero

TECHNOLOGIE

Grace a des puces RFID invisibles (Primo 1D) intégrées au cours Primo 10

du tricotage la chaussette communique a des fins de logistique primo
mais aussi sur son origine, sa composition, donne des conseils b 7
d’entretien, fait fonction d’antivol, et se prémunit contre la The &-Thread * Company
contrefacon...

R3ilob
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= PR,OJET #e ENTREPRISE
— DEVELOPPER UN ACCESSOIRE DE CORSETERIE Odéa
8 QuI TRAN}FORME LA LINGERIE EN UN PARTENAIRE
7 DU BIEN-ETRE DE LA FEMME Od >
Z CO
O
@)
DESIGNER
Top Tex 3

=2t TOPTEXS

Boitier Communicant Sonde de
Batterie — Emission Bluetooth  température
Accélérometres / Gyroscope

Capteur Humidité ECG

ASSISTANCE
Orange




CONNECTITUDE

PR,OJET #2 ENTREPRISE
DEVELOPPER UN ACCESSOIRE DE CORSETERIE Odéa

QUI TRANSFORME LA LINGERIE EN UN PARTENAIRE

DU BIEN-ETRE DE LA FEMME Odcg/

DESIGNER
Top Tex 3

=2t TOPTEXS

N

‘ﬂl"v'@‘-m‘

Boitier Communicant Sonde de
Batterie — Emission Bluetooth  température
Accélérometres / Gyroscope

Capteur Humidité ECG

ASSISTANCE
Orange

Les composants d’Odéa se dotent de capteurs invisibles :

chaque femme peut ainsi, a tout moment de la journée, mesurer
son niveau de stress et son degré d’activité, via une interface sur
son smartphone. Elle optimise son bien-étre en gérant son activité
quotidienne, au travail, a la maison, dans la rue, etc.

R3ilob




CONNECTITUDE

PROJET #3

ENTREPRISES

DéVELOPPER UN TEXTILE POUR ANJMER Corderie Meyer-Sansboeuf
LES ESPACES COMMERCIAUX ET EVENEMENTIELS & Burger
GRACE A UN BALISAGE LUMINEUX ET MODULABLE 1ns....

Corderie Meyer-Sansboeuf
0.0

BURGER

DESIGNER
DGT Dan Dorell

DGT

e i

"9 a

TECHNOLOGIE
Conceptlight

(CACONCEPT LIGHT




PR,OJET #3 ENTREPRISES
DEVELOPPER UN TEXTILE POUR ANJMER Corderie Meyer-Sansboeuf
LES ESPACES COMMERCIAUX ET EVENEMENTIELS & Burger

GRACE A UN BALISAGE LUMINEUX ET MODULABLE 1ns....

Corderie Meyer-Sansboeuf

L%

BURGER

CONNECTITUDE

DESIGNER
DGT Dan Dorell

DGT

a6
€ : : e
N ' .

Y a

TECHNOLOGIE

R . , . Conceptlight
Un systéme de potelets de balisage rechargeables en énergie pour

24 heures, connectés par la corde lumineuse de Meyer-Sansboeuf CONCEPT LIGHT
qui apporte a ’ensemble un aspect et un toucher originaux, . e
chaleureux et élégants.

R3ilob




CONNECTITUDE

PROJET #4

METTRE AU POINT UN VETEMENT INTELLIGENT
AVEC UN DESIGN ATTRACTIF POUR AIDER

AU DIAGNOSTIC ET AU SUIVI DE L'EPILEPSIE

ENTREPRISE ET TECHNOLOGIE
Bioserenity

5,
BIOSERENITY"

DESIGNER
Gaspard Yurkievich

TECHNOLOGIE TEXTILE
IFTH
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= PROJET iy o ENTREPRISE ET TECHNOLOGIE
— | METTRE AU POINT UN VETEMENT INTELLIGENT Bioserenity
8 AVEC UN DESIGN ATTRACTIF POUR AIDER 2N
— | AU DIAGNOSTIC ET AU SUIVI DE L'EPILEPSIE lo @/}
Z -
8 BIOSERENITY"
DESIGNER

Gaspard Yurkievich

TECHNOLOGIE TEXTILE

IFTH
35 capteurs corporels intégrés dans un T-shirt et un bonnet

pour économiser 2 ans d’examens colteux sur le diagnostic de °
I’épilepsie, I'ajustement du traitement et la prévention des crises :
une libération a terme des malades les plus atteints.

R3ilob




PR,OJET #5 - ENTREPRISE
DEVELOPPER UN REVETEMENT DE SOL TEXTILE Doublet

POUR ANIMER DE MANIERE LUDIQUE ET CUSTOMISEE

LES ESPACES DE VENTE ET EVENEMENTIELS DOUBLLT

CONNECTITUDE

DESIGNER
Studio Alexandre Fougea

ALEXANDREFOUGEA

TECHNOLOGIE TEXTILE
Data Paulette




PR,OJET #5 - ENTREPRISE
DEVELOPPER UN REVETEMENT DE SOL TEXTILE Doublet

POUR ANIMER DE MANIERE LUDIQUE ET CUSTOMISEE

LES ESPACES DE VENTE ET EVENEMENTIELS DOUBLLT

CONNECTITUDE

DESIGNER
Studio Alexandre Fougea

ALEXANDREFOUGEA

TECHNOLOGIE TEXTILE
Data Paulette

Le sol du magasin, de 1'entrée d'un stade ou des allées du hall
d'exposition devient une interface : la présence et les mouvements
des personnes déclenchent des animations sonores, lumineuses ou
digitales. Doublet signe ce premier démonstrateur sensoriel de
moquette connectée, imaginée par le studio de design Alexandre
Fougea et le collectif Data Paulette. Un support d’animations
customisées, attractives et interactives.

R3ilob




« TABLE RONDE : LES ENJEUX DE L'INNOVATION »

/// BENOIT BASIER / Corderie Meyer Sansboeuf /// ALEXANDRE FOUGEA / designer
/// YANN RIVOALLAN / The Other Store /// MICHEL THOLOT / Odea
/// OLIVIER VERRIELE / Société Choletaise de Fabrication

/// ELIZABETH DUCOTTET / Thuasne /// BERNARD CUGERONE / JRC reflex
/// SERGE PIOLAT / Schappe

Envoyez vos reactions et vos questions en tapant S2020
par sms au 31014 ou sur twitter

R3ilob




LE VOTE DES PARTICIPANTS

Dans votre entreprise, quels sont les principaux challenges
a relever pour innover ?

Intégrer l'innovation dans 1'offre globale

Trouver les bons partenaires / distributeurs
Appréhender les tendances de consommation a venir
Appréhender le(s) nouveau(x) marché(s)
Identifier les technologies exploitables

Penser usages et applications des le démarrage
Trouver le financement

Appréhender et intégrer les dimensions digitales
Mobiliser les compétences internes

Intégrer la dimension design

Dégager du temps

Gérer la confidentialité/communication

Déposer le bon brevet

R3ilob

236
229
197
189
177
156
130
130
129
124
75

72

34



« CLOTURE »

/// ELIZABETH DUCOTTET
Présidente du R3ilab / Thuasne

Retrouvez l'integralité de la matinée sur www.r3ilab.fr

R3ilob




